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MANUAL DE MARCA / MUSEO NACIONAL DE COLOMBIA

MUSEO NACIONAL DE COLOMBIA

Este manual fue creado para dar a conocer la identidad visual e implemen-
tacion de marca del Museo Nacional de Colombia. Contiene lineamientos
graficos que aportan a la arquitectura de marca y que permiten una comu-
nicacién de impacto en los diferentes piblicos del museo.

Esperamos que este documento sirva como referencia para toda la comu-
nicacién que se produzca desde el Museo Nacional o desde alguna entidad

externa.

www.museonacional.gov.co
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CONCEPTO:
MI HISTORIA ESTA AQUI

El sistema grafico propuesto en el presente manual, esta inspirado en
el concepto estratégico "MI HISTORIA ESTA AQUI", contemplando a el
Museo Nacional de Colombia como un espacio para el reencuentro, el
didlogo y la reflexidn sobre nuestra historia y realidad como pais. El
museo como un lugar para conectarnos con nuestras historias del
pasado, pensarnos en el presente y proyectarnos en el futuro.

MUSEO NACIONAL DE COLOMBIA, UN LUGAR PARA
EL REENCUENTRO, EL DIALOGO Y LA REFLEXION.
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MISION

Un lugar de encuentro entre los ciudadanos
de Colombia y el mundo con nuestros patri-
monios para dialogar, celebrar, reconocer y
reflexionar sobre lo que fuimos, lo que somos
y lo que seremos.

PILARES DE MARCA:

LO QUE FUIMOS,
LO QUE SOMOS
Y LO QUE SEREMOS.

Las campaias de comunicacion, asi como el
desarrollo de productos graficos deben estar
inspirados en nuestra Misién, en el uso de
una narrativa sencilla y directa con nuestros
ciudadanos, que permitan ver al Museo
Nacional de Colombia como una entidad livia-
na, rapida, exacta, visible, multiple y consis-
tente.
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HISTORIA LOGOTIPO

El logotipo del Museo Nacional de Colombia fue disefiado por
Gustavo Zalamea Traba en 1989 y recibid el Premio Nacional de
Disefio Grafico en 1993. Este logotipo es una representacidn de
la historia e identidad cultural del Museo Nacional de Colombia,
a la vez que constituye un claro referente para el disefio grafico
del pais.

En 1993, el Instituto Colombiano de Cultura (hoy Ministerio de
las Culturas, las Artes y los Saberes), con motivo de la celebra-
ciéon de los 170 anos de fundaciéon del Museo Nacional de
Colombia, credé el primer Premio Nacional de Disefio Gréfico,
gue Zalamea gand con este logotipo. Esta imagen, que ha sido
reconocida por su sobriedad y simplicidad, no solo fue ganado-
ra de un concurso nacional, sino que refleja las tendencias plas-
ticas que Zalamea aplicé en sus obras entre 1987 y 1997, perio-
do en el que buscé modificar las formas simbdlicas urbanas
mas convencionales, como la plaza publica, las calles y los edifi-
cios civiles, religiosos y culturales, a través de un juego de
lineas, espacios y colores que se reflejaron en sus diversos
trabajos.

El logo creado por Zalamea ha acompaiado al Museo Nacional
durante décadas, en medio de innumerables exposiciones y
eventos que han difundido la riqueza histérica y cultural de
Colombia. Asi mismo, esta imagen ha identificado a lo largo de
mas de treinta anos al Museo en su mision de preservar, investi-
gar y divulgar el patrimonio cultural colombiano y, por tal razén,
se ha convertido en un icono reconocido y respetado por gene-
raciones de colombianos y visitantes extranjeros.

Desarrollos de la identidad del Museo Nacional de Colombia
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Gustavo Zalamea Traba (1951-2011) fue un artista plastico y
disenador grafico, reconocido como uno de los mas destacados
pintores colombianos del siglo pasado. Realizé sus estudios
superiores en la Universidad Nacional de Colombia y la Univer-
sidad de Concepcidn de Chile. Zalamea se destacé por su capa-
cidad para interpretar y transformar las formas simbdlicas
urbanas, plasmando en sus obras una expresion vibrante y
Unica. Su trabajo no solo abarcé la pintura, sino que también
hizo significativas contribuciones al diseno grafico. Ello se refle-
ja, por ejemplo, en la diagramacidn del diario La Prensa, que le
valié el Premio Simdn Bolivar en 1989 y cred conciencia sobre
la importancia del espacio vacio y el uso de tipografias.

Gustavo Zalamea fue muy reconocido y premiado por su obra
plastica. Participd en mas de un centenar de exposiciones
colectivas y alrededor de cincuenta individuales en Colombia y
el extranjero. Ademas de haber sido galardonado por su contri-
bucién al disefio del logotipo del Museo Nacional, también fue
merecedor del Primer Premio en el XXX Salén de Artistas
Colombianos en 1986 y de la Medalla en la V Bienal Americana
de Artes Graficas en Cali en 1986. Fue profesor asociado y
director de la Escuela de Artes Plasticas de la Universidad
Nacional de Colombia, donde también dirigi6 el Instituto Taller
de Creacion.

De Emiliano Zalamea - Trabajo propio, CC BY-SA 4.0
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LINEAMIENTOS
DE MARCA

MUSEO NACIONAL DE COLOMBIA




LOGOTIPO
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AREA DE RESERVA

Museo
Nacional
1 de Colombi

|

Es un espacio imaginario que se establece para determinar
el area minima de reserva que se debe dejar entre el logo y
otros logos. Ningun logo o elemento grafico ajeno debe
entrar en esta zona de seguridad.

Ya que nuestro logo en la mayoria de los casos va acompa-
fiado del logo del Ministerio de Cultura, debemos aplicar la
misma area de reserva para la marca museo, este espacio
estd determinado por el area que ocupa el escudo de
Colombia.

El area de reserva debe respetarse en todos sus lados (arri-
ba, abajo, izquierda y derecha) para asegurar la legibilidad
de la marca.

ORGANIZAN EN ASOCIO CON

@ Corporacion de

HH “\“ Mus&eo Desarrc:lloSocual
IC"'t"fai o T o IINNAE elite

Museo
Nacional
de Colombia

vem o I

Para facilitar la lectura de la marca, sus aplicaciones
reducidas deben respetar un tamafio minimo de 1 cm
de alto y su correspondiente proporcién horizontal.



COLOR

R: 60
G: 60
B: 60

C: 66%

M: 57%
Y: 55%
K: 60%

# 3c3c3b

Pantone:

Neutral
Black C

Paleta de color
Primaria

Pintuco:
Negro 90%

R: 255
G: 51
B: 51

C: 0%
M: 87%
Y: 74%
K: 0%

# ff3333

Pantone:

1788 C

Pantone:

7402 C

Pintuco:
Rubber Ball
11-8A

Pintuco:

Hay Bone

39-4T7




COLOR

R: 255
G: 51
B: 51

R: 245
G: 243
B: 188

R: 159
G: 213
B: 181

R: 186
G: 176
B: 161

G: 60

C: 0%
M: 87%
Y: 74%
K: 0%

C: 7%
M: 0%
Y: 35%
K: 0%

C: 66%
M: 57%
Y: 55%
K: 60%

C: 28%
M: 26%
Y: 34%
K: 7%

C: 66%
M: 57%
Y: 55%
K: 60%

# ff3333

#f5f3bc

# 9fd5b5

# bab0Oa1

# 3c3c3b

Paleta de color Primaria
Gama de color




COLOR

R: 141
G: 117
B: 2

C: 38%
M: 40%
Y: 100%
K: 27%

# 8d7502

Paleta de color
Secundaria

Pantone:
392C

R: 249 C: 0%

G: 131 M: 59%

B: 62 Y: 78%
K: 0%

# f9833e

# f6e287

# f5f3bc

Pantone:
1575 C

Pantone:
120 C

Pantone:
7499 C




COLOR / EJEMPLOS
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" pRePARATE

parael Simulacro Distrital de Evacuacién
" (pera sismos)

Museo Nacional de Colombia
4 de octubre de 2023
10:00 a.m.

La identidad del Museo Nacional de Colombia, se compone de dos paletas de colores,
que pueden ser reproducidas por cuatrinomia (CMYK) y aplicarse a discrecion del dise-
fiador de acuerdo con el uso final de la pieza grafica o a la campafia que pertenezca.

La sala 9 Ser territorio del Museo Macional de Colombia
estara cerrada los dias 31 de octubre, 1y 2 de noviembre,
ya que estamos preparando unas plezas que, por Unica vez,
podras ver en el 2024. Pronto te daremos mas informacion.
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TIPOGRAFIA

Museo [MUSEO |MUSEO

Sero pro en toda su gama serial y priorizando los Se puede usar en versales, tiene peso y legibilidad Hay pesos con los que se puede contrastar muy bien
contrastes, se usa en las salas permanentes

Museo | museo |museo

Compasse priorizando los contrastes, se usa en En versales no se tan bien, recomiendo mintsculas Hay pesos con los que se puede contrastar muy bien
las salas permanentes

3. adj. Dicho de 3. adj. Dicho de una

una cosa: Propia de Mus e O | cosa: Propia de la

la persona amiga. persona amiga.

Minion, para textos mas largos En tamafios mayores y titulos también se ve bien Se puede jugar con resaltados en el texto




TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789,;:1?”&/*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789,;:1?"&/*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789,;:12”&/*

Sero pro

Compasse

Minion Pro

TIPOGRAFIAS PARA MUSEOGRAFIA

Uso para Salas permanentes

Museo MUSEO

Bold Black

Uso para Salas permanentes

Museo museo

Bold Regular

Uso para Salas permanentes

Museo MUSEO

Uso recomendado para impreso y texto de corrido.

MUSEO

Light

MUSEeo

Thin

MUSEO



TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789,;:1?”&/*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789,;:1?"&/*

Meta Pro

Whitney
HTF

Uso para titulos y cuerpo de texto en impresos

Museo Museo
Bold Italic

Uso para titulos y cuerpo de texto en impresos

Museo museo
Bold Italic
Museo museo

Bold Condensend Book Condensend

TIPOGRAFIAS DIGITALES

Museo

Regular

MUuUSEeo

Medium

museo

Ligth Condensend



TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789, ;:1?"&/*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789,;:1?"&/*

Verdana Uso para Presentaciones

Museo
Bold

Open sans Uso para web

Museo

Bold

TIPOGRAFIAS DIGITALES

Museo Museo

Italic Regular

REDES /INSTAGRAM

museo Mmuseo

Italic Regular



APLICACIONES INCORRECTAS

il

Museo
Nacional
de Colombia

Museo
Nacional
de Colombia

No deformar / Ni de largo ni de anchho No cambiar el orden, ni las posiciones No cambiar el tamafio de
de los elementos del logotipo los elementos del logotipo

No poner sobre texturas que no No poner sobre formas del mismo color del logo No use el logotipo en contorno o outline No implementar efectos de brillo ni de sombra.
permitan ser legible el logo

Usos incorrecto

Los elementos de marca del Museo Nacional de Colombia no

Los elementos de marca del Museo Nacional de Colombia no deben - o
deben ser modificada en ningun caso.

ser modificada en ningln caso.

Por lo tanto, la aplicacion de marca debera ser muy cuidadosa, para
evitar deformarla o modificarla de alguna manera. A modo de
ejemplo, aqui se presentan algunas aplicaciones incorrectas que se
deben evitar con el fin de proteger la integridad de la marca.



APLICACIONES
MI HISTORIA ESTA AQUI D I G ITALES



VESTIDOS DE REDES

los

NUSEO0S
escuchan

Museo Nacional de Colombia
]

@museonacionaldecolombia - Museo

I

Inicia una conversacion con esta pagina

Inicio Informacion Fotos Eventos Mas - il Te gusta Q

Para vestir las redes del Museo, se debe usar

el simbolo de la marca para cualquier aplicacién
de imagen de perfil, sobre un color que contraste
y le permita ser legible.

& museonaci... & YV

I|I||_|||I| 2444 132 mil 359
||| ]

publicaci... seguidores seguidos

Museo Macional de Colombia

Comunidad

Un lugar de encuentre 1 nuestros patrimonios.
Celebramos #200afosDeHistorias @ ... mas

Ver traduccion

) museonacional.gov.co/noticias/Paginas/Dire...

0 #MiPlanEsEIMusec ® - 2737 miembros

nube_perrito, lauvi_design y 292 personas
esta cuenta

Sigui... ~ Mensaje Contacte  +2

La imagen de portada para redes no debe llevar logos,
esta debe ser llamativa y con informacion muy concreta
a comunicar.



Piezas institucionales

APLICACIONES / REDES SOCIALES

Piezas Institucionales

R seo — N 250 px
N i W5 - =
I N R, IF o I o, i"“ : |mlI
iAbriremos
en Semana Santa!
Consulta aqui la oferta cultural
del 1 al 9 de abril de 2023
Cultitiras ;Q:é“lthé 250 px "—'U'E:'“ ﬁellté!
Post Storie

La marca de Museo Nacional de Colombia debe ubicarse en la parte superior de la pieza y en la parte
inferior las marcas aliadas, pueden ubicarse al centro o en cada esquina inferior, para formato storie dejar

un margen superior e inferior de 250 px, implementar logos en piezas digitales y audiovisuales.



APLICACIONES / REDES SOCIALES

Piezas de exposiciones

I 1

LoGo

1| Musec
l‘ Nacional
| de Colombia

l ‘— Musco w_1 ‘ Musco
I I s, I o O 55, 3
1o 0 S5,
= EN ASOCIO CON
55 O, Corporacien e
CuItEras 10Go 1060 L) Déa'l"i'fig k
Cul\téras &=
Post Storie

Ejemplos de aplicaciones de marca en relacion a las
diferentes lineas de comunicacién del Museo Nacional
de Colombia y sellos de campana institucional.

Piezas
de exposiciones

250 px
La calle 10:
Economias al cobijo
de la memoria
La calle 10:
e et 5 i i e 1033 Economias al cobijo
o s e P de la memoria
< B gh A%
B et ol i 4s 2023
£ B B 5 AW
S or— W 8=
250 px e

Piezas
de campania

VIZACIOMN




APLICACIONES / MUSEOS ADSCRITOS AL MINISTERIO DE CULTURA / REDES SOCIALES

Aplicacion de marca Museo Nacional y Museos adscritos al Ministerio de Cultura

()
Culturas

()
Culturas

El logo del ministerio de
cultura puede ubicarse
en la parte superior y
transitar de izquierda a
derecha o iniciando la
pata de logos en la parte
inferior.

X
k') — Museo
Culturas IH” 0 “” Nacional

de Colombia

EN ASOCIO CON

U Corporacién de
Desarrollo Social

.
& elite

Piezas en relacidn a los Museo adscritos

Culturas

CONMEMORACION
DiA INTERNACIONAL
DEL ORGULLO

I M

y CULTURA | |IZICILE

Al ser el Museo Nacional de Colombia un museo adscrito al Ministerio de Cultura, pero teniendo un manual de marca establecido, el logo
del Ministerio pasa a ser una entidad que acoge todas las marcas y por eso debe aparecer en la parte superior como lo indica el manual
de gobierno que lo rige, por lo que el Museo Nacional bajara a la parte inferior de la pieza, acompafado por los demas logos.

-
CICLO
DE CINE
EN LOS

[ MUSEDS )

b
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APLICACIONES / FRAGMENTOS / REDES SOCIALES

Aplicacion de marca para un evento propio de Fragmentos

FRACGMIENTOS

Espacio de Arte y Memoria

EN ASOCIO CON

U
K‘US_EO ! freistineiod
acional H
de Colombia e ° el't

curss I

Piezas
institucionales

Al ser un evento organizado por Fragmentos el logo del museo debe estar
en la parte inferior de la pieza, acompanado por la marca de Mincultura.

Muestro espacio
permanecera cerrado
hasta el 16 de mayo de 2021.

+ Infarmoeadn sabrs Fragmantas, Expocio de Arts 7 Memonio sn www. minsonaconol goe.cs

Culturas

Nuestro espacio E-
permanecerd cerr
hasta el 25 de mayo de 2021.

T BT
Culturas ||I 1 ||I|I|| ~

Piezas de eventos



VIDEO
Mosca con uso del simbolo

A
1. MOSCA U 2. CORTINILLA LOGOTIPO 3. CORTINILLA DE CIERRE

s

EN ASOCIO CON

_ .‘\lus.u» \‘?} o commnce
I N S cotre | LS

de Colombia

Nombre del director(a)
Director(a) del Museo Nacional

Usar el simbolo de la marca
solo en la parte superior.

Usar un color institucional para Cortinilla con logo, modo de uso Cortinilla con logos de aliados, modo de uso
la barra de textos del video.

Se sugiere usar las tipografias en Regular, medium y bold : Dentro de la variedad de fuentes con las
gue cuenta la marca museo se sugiere
Meta Pro Sero pro evitar el uso de las variaciones Ligth, Thin

y Condensend, para los créditos de video,

Whitneg HTF Compasse
P por temas de legibilidad en pantallas.



VIDEO

ACCESIBILIDAD EN VIDEO

Para todo el material audiovisual se debera garantizar el acceso al
contenido para la poblacion con discapacidad auditiva, es decir,
closed captioning, subtitulacién o lengua de sefias colombiana.

Cult: Cult]ura

1 |

CIERRE ANIMACION 2D MINISTERIO

Para aplicacién en casos de luto emplear la animacién del logo del
Ministerio de Cultura en color gris, el branding auditivo se mantiene.

La duracion de la animacion es de 3 segundos, se puede reducir a 2
segundos bajo la necesidad.

Culturas Culturas

—




PRESENTACION INSTITUCIONAL

o 0 3

i
Eal

El resultado:

UN MUSEO

DE CLASE MUNDIAL

Tenemos una gran oportunidad

PORTADA CON LOGO
INSTITUCIONAL

SEPARADORES
CON FOTOGRAFIA

SEPARADORES
CON TEXTO

Plantilla
de informacion

La fuente sugerida para las presentaciones es Verdana, ya que es una fuente mas
en las plataformas tecnolégicas.

Esto garantiza que el contenido no varie, sin importar el formato o el sistema
operativo en el que se vaya a visualizar la presentacion.

PEMP

TIEMPO: HASTA JULIO 2022

Existe un Pemp muy avanzado del Museo Nacional
que se la Agencia Virgilio Barco.

hizo con la

Esta es una guia para la aplicacidn de marca en presentaciones institucionales,
evitar sobrecargar de informacién y diagramar de una manera muy infogréfico.



WEB

Contacta Mageas del sitio Hs apoyan @'GOV.CO Contacto Mapa del sitio
— S R T o
Museo (&9) Museo L)
0 Nacional Culturas Nacional Culturas
de Colombia _ N de Colombia —
Rirugaeida fal Busgueda... o
wivisita  Fepasirianes  Flmusen  Calesclones  Serdeis edurarms Onres sendrins Publiacianes Parmal Nifes Tienoa U visita Exposiciones Elmusec  Colecciones Servicios educativos Otros servicios Publicaciones Portal Mifios  Tienda
B |

Historias para revivir
las fiestas populares
en Colombia

Apariura

N e 5%
i Nuestro espacio
permanecerd cerrado

hasta el 16 de mayo de 2021.

“m ETUSEDsACKNAIgICHIoRIEa  ienalmamonia to

-:--'-"-'--:% e 1{}1;!;

El banner puede ir sin logo en la parte superior, ya que se encuentra
en un canal oficial del Museo y se encuentra el logo en la parte
superior de la web.



MAILLINGS / ECARD / CORREQOS MASIVOS

s —_—
"?’ o I
aciona
Culturas N de Colombia

Header

El banner debe tener el logo del Museo y la marca del Ministerio de Cultura

EN ASOCIO CON

g comorscinde - Footer
Desarrolo Social @
o fIolv]o

Informacién de redes y datos de contacto principales.



FIRMA INSTITUCIONAL

FIRMAS
Cargo L Cargo
g Nombre y Apellido @ Nombre y Apellido
— Musco usuario@museonacional.gov.co w i Musco usuario@museonacional.gov.co
m“ Im Nacional Teléfono: +60(1) 381 6470 Ext. xxxx m” “n Nacional Teléfono: +60(1) 381 6470 Ext. xxxx
Culturas n de Colombia Museo Nacional de Colombia Culturas n de Colombia Museo Nacional de Colombia
_— Carrera 7 N. 28-66 Bogota, Colombia — Carrera 7 N. 28-66 Bogotda, Colombia
www.museonacional.gov.co www.museonacional.gov.co
Cargo Cargo
Nombre y Apellido Nombre y Apellido

usuario@museonacional.gov.co
Teléfono: +60(1) 381 6470 Ext. xxxx
Museo Nacional de Colombia

Carrera 7 N. 28-66 Bogota, Colombia
www.museonacional.gov.co

o

Culturas

Museo
Nacional
de Colombia

usuario@museonacional.gov.co
Teléfono: +60(1) 381 6470 Ext. xxxx
Museo Nacional de Colombia

Carrera 7 N. 28-66 Bogota, Colombia
www.museonacional.gov.co

o

Museo
Nacional
de Colombia

CulfUras




VOCERIA / PRENSA CANALES INSTITUCIONAES

Voceria: Para la comunicacion publica de las actividades, Cuentas RRSS autorizadas:

programas, proyectos, exposiciones y actividades del

Museo Nacional de Colombia, la voceria principal la Pagina web

asume la Direccidn de la entidad o a quien esta designe, .

segun la naturaleza de los asuntos que se divulgaran. @ www.museonacional.gov.co
Blog Pandptica

Dicha voceria se asumira en medios de comunicacion
como radio, prensa escrita, television y canales digitales, Redes sociales
asi como en los medios propios del Museo Nacional de
Colombia, a saber: Museo Nacional de Colombia
Pagina web

Redes sociales (Facebook, Instagram, X, TikTok, Spotify,
YouTube y WhatsApp Empresarial)

Blog Pandptica

®
3
c
o
®
o
S
o
o
o
>
o
o
o

museonacionalco

museonacionalcol

Museo Nacional de Colombia

3228076755 / Canal de Whatsapp: Mi plan es el Museo

Museo Nacional de Colombia

O00O0CROI

Museo Nacional de Colombia
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CO-BRANDING _|_ .
Mo 0 s, lzquierda
Aplicacién de marca para un evento propio del Museo Nacional
LTI T I I TIITIITIITT TR @ [TTTTTTTTIITTITTTT
§ (§ 250 7
Museo Museo px u :ns
(== S P
¥ I Centro
Mo I s,
EN ASOCIO CON Cuit;:‘ras
t:rpnu:wae \’)
= 'Q' elite v N PO Derecha
i cms || [ £ G
_ ] 250 px l“” ““ d C‘:mb
Post Storie
El logo del museo debe estar siempre en la parte superior de la pieza, bien sea
justificado a la izquierda, centrado o justificado a la derecha, la ubicacion puede
variar dependiendo de que el fondo no interfiera con la legibilidad de la marca. o e
Culturas ;Q eliteT
53 53




CO-BRANDING

Aplicacion de marca bajo lineamiento del Ministerio de Cultura

Marca del Ministerio de Cultura

Post
5 5 & Ministerio FRAGMENTOS
; 3 5 ~RAGMIZN 1O
ICulturas Culturas Culturas de CUItU ra Espacio de Arte y Memoria
— s Ty o e 5 Bt % gmzes
o S, R ICOMIEE= £} elite RAGEED £ e
|
Entidades adscritas Entidades externas
Ministerio Entidades
de cultura adscritas

Siguiendo los lineamientos dados por el manual del Ministerio de Cultura, las entidades que
apoyan o en asocio deben ir después de las entidades adscritas al Ministerio de cultura, por
lo tanto esto debe ser:

Mincultura - Entidades adscritas - Entidades externas

Culturas

]
Culturas

Culturas

HEX 4b 3c 8c
RGB 75 60 140
CMYK 858551
LAB 3023 -44
GrayScale 71

Ministerio de las
Culturas, las Artes
y los Saberes

U
Ministerio de las

Culturas, las Artes
y los Saberes

Ministerio de las
Culturas, las Artes
y los Saberes



CO-BRANDING

Aplicacion de marca bajo lineamiento del Ministerio de Cultura

Si participan tres 0 mas entidades adscritas del sector cultural,

se reemplazara por el logo del Ministerio de Cultura.

Si participan tres o mas Ministerios, se debera reemplazar los

logos de estos por el logo de gobierno de Colombia.

Post
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I 0 R BA Frtitmieno
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Entidades adscritas

Entidades externas

Ejemplo
DOS Ministerios

TRES o MAS Entidades adscritas

DOS ministerios
del sector cultural

TRES o MAS Ministerios

\\\ /) e W
Culturas |/ TIC

Post
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Gobierno de|
Colon_'\bia

I, RS ICOME- £ eite
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Entidades adscritas Entidades externas
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Colombia

Ejemplo
a partir de TRES Ministerios



CO-BRANDING

Separar o agrupar los logos con entidades externas, segun su figura de participacion en el evento o exposicion

Piezas de ejemplo

o

TEJER
JUSTICIA
REPRODUCTIVA: CONFLICTO

Y PAZ

EN COLOMBIA

AAAAAAA EN AS con
e,
d

elite

uras I ] 355
aconal  SEGUROS
Culturas n AeColhbia ROLTVAR | DAVIVIENDA b

Organizadores En asocio con
En apoyo con

Para eventos realizados en alianza o en apoyo con entidades externas,
se debe discriminar con la categoria correspondiente a su participacion en este,
se pueden separar o agrupar con la ayuda de de lineas verticales o horizontales

para mayor claridad.
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MANEJO FOTOGRAFICO

Los elementos fundamentales dentro de la comunicacion de marca son
las fotografias, por eso debemos elegir fotografias que apoyen nuestra
personalidad, valores, misidn y vision.

Estas imagenes deben comunicar una cercania con el publico, exaltar
la belleza de las obras expuestas en las salas del museo, mostrar la
grandeza y arquitectura del edificio y deben evidenciar los servicios
gue ofrece el escenario.



MANEJO FOTOGRAFICO

MANEJO INAPROPIADO DE LAS IMAGENES

Evitar diagramar textos sobre una imagen que tenga elementos
tipograficos de fondo que interfieran con la correcta lectura de la
informacion.

Evitar que en las imagenes donde aparezcan personas, se vean
situaciones inapropiadas o que se preste para dar un mensaje
equivocado.

Evitar imagenes en donde aparezcan productos de otras marcas,
gue no pertenezcan al Ministerio de cultura, gobierno de Colombia
0 no sean aliados.

Evitar imagenes técnicamente mal tomadas, con problemas de
enfoque, borrosas o sobreexpuestas.

No poner imagenes que tengan una connotacidn negativa,
o integren elementos como cigarrillos, botellas de licor, drogas etc.

* Recomendaciones:
Utilizar imagenes que representen la marca desde sus valores y

pilares, que sean incluyentes, amigables, positivas y que respeten
los derechos de autor.




MANEJO FOTOGRAFICO

ELEMENTOS COMUNICATIVOS

Utilizar elementos que refuercen la idea del museo como un
espacio cultural y para cualquier publico.

La arquitectura del edificio brinda elementos comunicativos, que
representan la marca y refuerzan la apropiacidn del espacio fisico.
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APLICACIONES / IMPRESOS

L

////

Y LTS HATURALETA
[y IHF‘H F \ 30T A EM LA EDAD MEDIA

CATALOGOS

Cada exposicién temporal tiene su propia identidad
de acuerdo a su propia naturaleza (historia, arte,
arqueologia, etc.) Dadas estas caracteristicas se le da
prioridad a alguna imagen (objeto, pintura, etc.) como
rasgo identificador y a partir de ahi se construye la
identidad de la misma (color, tipografia, grafica, etc.)

El elemento unificador es la barra de logos en la
contracubierta que siempre va de acuerdo a los socios
estratégicos de la muestra.

A - .- . La ubicacidn de esta tira de logos va de acuerdo a las
:. ! caracteristicas de la portada (imagen, color, diseio, etc).

EN ASOCIO CON
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Museo Desarrollo Social
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APLICACIONES / IMPRESOS
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¢ Como parte del proceso de las actividades
que llevamos a cabo en el museo
cotidianamente, estamos realizando el
desmontaje de la exposicion temporal y
preparando la proxima muestra

P — Como parte del
[ =I E . proceso de las
por actividades que
o— llevamos a cabo

HACTONAL
en el museo
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A\

en el museo cotidianamente,
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proxima muestra

VIAJE ¥
. . TORNAVIAJE
Ojos en el cielo, BIENES Y RUTAS DEL

pies en la Tierra GALEON DE MANILA

MAPAS, LIEROS E INSTRUMENTOS EN LA VIDA DEL SARIO CALDAS Cl)l,ECCll’)N MUSEO FRANZ MAYER

AVISO CERRAMIENTO SALA TEMPORAL

Cuando termina una exposicion temporal y la sala se cierra para preparar
la siguiente, se ubica un aviso en la puerta de la sala para generar algo de
expectativa.

Se anuncia la proxima exposicidn con algo de la linea grafica que viene (son
mostrarlo del todo) y se le dice al publico que estamos en preparacion de
una nueva muestra.

En este caso no se ponen logos porque esta dentro del museo.



APLICACIONES / IMPRESOS

De Acapulco a Manila

se pinta
L un retrato g

MATERIAL EDUCATIVO

Cada exposicion temporal desarrolla un
material educativo que va de acuerdo a los
objetivos establecidos por el drea. En términos
graficos este material se plantea en linea con
la imagen de la muestra y teniendo en cuenta
el publico (primera infancia, jévenes, grupos
familiares, etc)

MUSEQ NACIONAL DE COLOMEIA

El elemento unificador es la barra de logos
gue siempre va de acuerdo a los socios
estratégicos de la muestra y se ubica junto a
los créditos de elaboracion del material.

La ubicacidn de esta tira de logos va de
acuerdo a las caracteristicas de la portada
(imagen, color, disefio, etc.)
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APLICACIONES / IMPRESOS

20cm
PENDONES FACHADA
Cada exposicién temporal se promociona
desde su fachada con un par de pendones,
el disefo va de acuerdo a la propuesta
grafica de cada muestra.
Area
El elemento unificador es la barra de logos recomendada
& que siempre va de acuerdo a los socios para texto
2 estratégicos de la muestra y se ubica en la informativo
parte inferior de cada penddn.
A | i Se recomienda dejar un margen de
R 20 cm, para evitar algun percance
| en la instalacién y que algun texto .
J Mo MARZO - MAYO 2021 o logo se fea afectado. : - 20cm
BIENES Y RUTAS DEL
) " TGALEON DE MANILA T
1
COLECCION MUSEOQ FRANZ MAYER | ! \1) T Musco o ¢
E== : = : Culturas Hm n ||\H de Cotombia =Q-' elite
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APLICACIONES / IMPRESOS

CUADERNOS DE CURADURIA

e s . . . MUSEO NACIONAL DE COLOMBIA
Como parte de la difusidn de las actividades investigativas del museo y

. L. ... o . Sello
la comunidad académica, el museo revivié hace tres afios la publicacién u a e r n os - entificador de
” rn . =~ M I I I
Cuadernos de curaduria” con un disefio nuevo y muy sencillo. Se trata de
NP . los cuadernos
una publicacidn digital que se cuelga en la pagina del museo

2l a g DE 1
En este caso, al ser digital y estar en la pagina se hace mencién al museo en

la portada, pero no va la tira de logos como en los catdlogos impresos.
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APLICACIONES / MATERIAL IMPRESO

PENDON BACKING

Impresion de 2mt de alto y 3mt de ancho, impreso a full color.

*Las medidas del backing se modificaran de acuerdo a las
necesidades y los espacios en los cuales se vaya a emplear. —
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APLICACIONES / MATERIAL IMPRESO

CARNE

CINTA PARA CARNE

Museo
Nacional
de Colombia

s

Maria Alejandra
Apellido Completo

C.C. 1.234.567.890 RH: O+

Dependencia, Area,
Unidad u Oficina

Profesional Especializada

Museo
Nacional
de Colombia

e [N

Este carné se expide en forma personal e
intransferible. Es un documento institucional
sin valor comercial. Debe portarse durante su
permanencia en el Museo. Cuando finalice su

vinculacion con la institucion, debe ser
devuelto al jefe inmediato.
Si encuentra este carné, por favor llamar al
teléfono 381 6470. Museo Nacional de
Colombia, Carrera 7 No. 28- 66 Bogota D.C

Vigencia: 00/00/0000

www.museohnacional.gov.co

PLA 1234

Al ser una entidad adscrita al Ministerio de cultura, nuestros carné
institucional debe ir alineado con el manual de marca del Ministerio.

&])' Culturas

[

Y

J Cutturas I Il R,

Esta aplicacion es excepcional y
su uso debera ser bajo la apro-

bacion de la Secretaria para las

Comunicaciones y Prensa.

El ancho de la cinta serd de 1,5 cm y el logo a aplicar
del Ministerio debe ser la version a una sola tinta.



APLICACIONES / MERCHANDISING

CHAQUETAS

I I 35

Bordado Imagen Institucional:

Se recomienda utilizar maquinas electrénicas de
bordado de 10 y 20 cabezas Urban, el escudo se
borda en 8 hilos y con medidas en logo 14.5 x 3cm.



APLICACIONES / MERCHANDISING

CHALECO CAMISETA

= I I S,

Culturas

Www.museonacional.gov.-c©




APLICACIONES / MERCHANDISING

TULAS GORRAS
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La gorra debe llevar el logo del Museo Nacional de Colombia en a parte
frontal y el del Ministerio de Cultura en la parte lateral izquierda o dere-
B Museo Nacional de Colombia p cha o en ambos lados, estos IOQOS deben ser tejidos con h”o
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